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Ozet

Takimlar, taraftarlariyla biitiinleserek biiyiiylip, gelismeye calisir. Taraftarlar da takimlariyla
Ozdeslesir ve goniilden baglanir. Ayrica futbol, seyirci ve taraftarlar1 mutlu eden unsurlar barindirir.
Takiminin alacagi galibiyet, seyirci ve taraftarlarimi mutlu eder. Bu calismanin amac, futbol
taraftarlarinin takima psikolojik baglilik, fanatiklik ve mutluluk diizeylerinin karsilastirmali olarak
incelenmesidir. Bu arastirmada nicel arastirma yontemlerinden betimsel ve iliskisel tarama modeli
kullanilmistir. Calismanin orneklemini Tiirkiye profesyonel futbol liglerinde miicadele eden
takimlardan herhangi birinin taraftar1 olan ve goniillii olarak ¢alismaya katilan 1285 futbol taraftari
olusturmustur. Veri toplama araci olarak arastirmacilar tarafindan hazirlanan kisisel bilgiler anketi,
Takima Psikolojik Baglilik Olgegi, Futbol Taraftar: Fanatiklik Olgegi ve Oxford Mutluluk Olgegi Kisa
Formu kullanilmistir. Arastirma kapsaminda toplanan veriler pandemi kosullari nedeniyle yalnizca
Google Formlar araciligiyla elde edilmistir. Verilerin analizinde SPSS 25.0 paket programu
kullanmilmistir. Veriler, normal dagilim 6zelliklerine uymadig; icin verilerin analizinde non-parametrik
testlerden Mann-Whitney U testi ve Kruskal Wallis testleri kullanilmistir. Farkin kaynagini tespit
etmek icin ¢oklu karsilastirma testlerinden faydalanilmistir. Olcekler arasindaki iliskinin tespit
edilebilmesi i¢in Spearman Korelasyon Testi uygulanmistir. Sonug olarak, katilimcilarin %45’inin
taraftar, %29,4’tinlin futbolsever, %25,6’sinin ise fanatik oldugu tespit edilmistir. Fanatik olanlarin
digerlerinden, erkek katilimcilarin kadin katilimcilardan, takiminin taraftar grubuna iiye olanlarin
olmayanlardan, takiminin tiim maglarini izleyenlerin izlemeyenlerden takima psikolojik baglilik,
fanatiklik ve mutluluk diizeylerinin daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Katilimcilarin fanatiklik
diizeyleri ile psikolojik baglilik diizeyleri arasinda pozitif yonlii ve orta diizeyde bir iliski tespit
edilmistir. Fanatiklik diizeyleri ile mutluluk diizeyleri arasindaki iligki ise yine pozitif yonlii olmasina
ragmen diisiik diizeydedir. Psikolojik baglilik diizeyleri ile mutluluk diizeyleri arasinda da pozitif

yonlii diisiik diizeyde bir iligki oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Psikolojik baglilik, fanatiklik, mutluluk, taraftar, futbol
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Examination of Football Fans' Levels of Psychological Commitment to

The Team, Fanaticism and Happiness

Abstract

Teams try to grow and develop by integrating with their fans. Fans also identify with their teams and
are deeply attached to them. In addition, football contains elements that make the spectators and fans
happy. The victory of his team will make the spectators and fans happy. The aim of this study is to
comparatively examine the psychological commitment to the team, fanaticity and happiness levels of
football fans. In this study, descriptive and relational survey model, which is one of the quantitative
research methods, was used. The sample of the study consisted of 1285 football fans who were fans of
any of the teams competing in the Turkish professional football leagues and participated in the study
voluntarily. Personal information questionnaire prepared by the researchers, Team Psychological
Commitment Scale, Fanaticism Scale for Football Fans and Oxford Happiness Scale Short Form were
used as data collection tools. The data collected within the scope of the research was obtained only
through Google Forms due to the pandemic conditions. SPSS 25.0 package program was used in the
analysis of the data. Since the data did not comply with the normal distribution characteristics, the
Mann-Whitney U test and Kruskal Wallis tests, which are non-parametric tests, were used in the
analysis of the data. Multiple comparison tests were used to determine the source of the difference.
Spearman Correlation Test was applied to determine the relationship between the scales. As a result,
it was determined that 45% of the participants were fans, 29.4% were football fans, and 25.6% were
fanatics. It has been determined that those who are fanatics have higher levels of psychological
commitment to the team, fanaticity and happiness than those who are male participants than female
participants, those who are not members of the support group of their team, those who watch all the
matches of their team and those who do not watch. A positive and moderate relationship was found
between the levels of fanaticity and psychological commitment levels of the participants. Although
the relationship between fanaticity and happiness levels is positive, it is at a low level. It has been
determined that there is a low level of positive relationship between psychological commitment levels

and happiness levels.

Keywords: Psychological commitment, fanaticism, happiness, fan, football
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SUMMARY

Introduction: Looking at the history of football fan, it is seen that it has become widespread in
parallel with the popularization of modern football. As the colors, emblems and jerseys of the teams
began to emerge, the fans began to take on the colors of their teams. This situation becomes even
more evident in stadiums with thousands of seats, which allow large crowds to watch matches
together. On match days, the stands are home to thousands of people who wear the colors of the team
and sing marches in unison. While football is considered to be the most exciting game and an integral
part of life for some, it has different meanings beyond being a game and a hobby for others (Bilir &
Sangiin, 2014). In addition to being a spectator, concepts such as fanaticism, and hooliganizm, which
express a more passionate devotion, came. While spectators are defined as “persons or groups who
watch the sporting event, not organized beforehand, see and react to the event” (Din¢ & Demircan,
2016), fans are defined as “who are connected to the team, follow him or his athletes, have positive
feelings for them, is the person who supports them” (Arslanoglu, 2005). A fanatic is "a person who is
extremely devoted to the team he supports, does not put dust on his team, seeks the blame on
someone else, in short, his world revolves around his team" (Tokalak, 2015). Galeano (2014) defined
the fanatics as “people who watch the game but do not see the game, who have trouble with the
stands”. Hooligans, on the other hand, are people or people who are members of a spontaneously
formed group, usually at a young age, exhibit illegal attitudes inside and outside the stadium, and go
to the match only to fight and to register their courage (Demir and Talimciler, 2015). Supporting is
basically a ritual performed with the participation of people who set their heart on the team (Koger,
2012). The fans support their team under all conditions, even though they are seen as potential
consumers by football clubs without expecting any financial reward. Therefore, it can be said that
advocacy is one of the important areas that a person attaches importance to and even uses to define
his identity (Demir & Talimciler, 2015). Aim: Considering that the financial and moral supporters of
the teams are the audience, especially the team fans, their psychological commitment to their teams,
their fanaticity and their level of happiness come to the fore. The purpose of this research is to
comparatively examine the psychological commitment, fanaticity and happiness levels of football
fans to their teams. Method: In this study, descriptive and relational survey model, which is one of the
quantitative research methods, was used. This research was approved by Kocaeli University Social
and Human Sciences Ethics Committee (Date/number: 01.02.2021/E.12608). The universe of the study
consists of the supporters of 145 teams competing in the Turkish professional football leagues. The
sample of the study consisted of 1285 football fans who were fans of any of the teams competing in
the Turkish professional football leagues and participated in the study voluntarily. Personal
information questionnaire prepared by the researchers, Team Psychological Commitment Scale,
Fanaticism Scale for Football Fans and Oxford Happiness Scale Short Form were used as data
collection tools. The data collected within the scope of the research was obtained only through Google
Forms due to the pandemic conditions. SPSS 25.0 package program was used in the analysis of the
data. Since the data did not comply with the normal distribution characteristics, the Mann-Whitney U
test and Kruskal Wallis tests, which are non-parametric tests, were used in the analysis of the data.
Multiple comparison tests were used to determine the source of the difference. Spearman Correlation
Test was applied to determine the relationship between the scales. Findings and Results: Most of the
participants were male (84%), in the age group of 26-33 (39.8%), undergraduate or graduate degree

97


http://www.sportifbakis.com/

Sportif Bakis: Spor ve Egitim Bilimleri Dergisi, 9(1): 95-110, 2022 Aragtirma Makalesi
www.sportifbakis.com

E-ISSN: 2148-905X

doi: 10.33468/sbsebd.274

(62.1%), they were not members of the supporter group of their team (82.2%), the whole team It was
seen that he watched the matches (47.8%). In addition, it was determined that 45% of the participants
were fans, 29.4% were football fans, and 25.6% were fanatics. It was determined that the psychological
commitment levels of the fans were high (81.32+13.71), their fanaticity levels were below the average
(26.53+8.24), and their happiness levels were above the average (22.00+4.15). It has been determined
that those who are fanatics have higher levels of psychological commitment to the team, fanaticity
and happiness than others, male participants than female participants, those who are not members of
their team's fan group, those who watch all the matches of their team and those who do not watch. A
positive and moderate relationship was determined between the levels of fanaticity and psychological
commitment levels of the participants. Although the relationship between fanaticity and happiness
levels is positive, it is at a low level. It has been determined that there is a low level of positive

relationship between psychological commitment levels and happiness levels.

1. GIRIS

Futbol taraftarliginin tarihgesine bakildiginda modern futbolun popiilerlesmesine paralel olarak
yayginlastig1 goriilmektedir. Takimlarin kendilerine ait renkleri, amblemleri ve formalar1 olusmaya
baglayinca, taraftarlar da takimlarina ait renklere biiriinmeye baslamislardir. Ozellikle biiyiik
kalabaliklarin bir arada mag izlemesine olanak saglayan binlerce kisilik stadyumlarda bu durum daha
da belirginlesmektedir. Mag¢ giinlerinde tribiinler takiminin renklerine biiriinen, hep bir agizdan
marslar soyleyen binlerce insana ev sahipligi yapmaktadir (Ankaraligil ve Kartal, 2013; Giindiiz ve
Kayhan, 2017).

Futbol, bazi insanlar tarafindan hayatin ayrilmaz bir pargas1 olarak kabul edilmekteyken bazi insanlar
tarafindan ise oyun ve hobi olmanin 6tesinde farkli anlamlar tasimaktadir (Bilir ve Sangiin, 2014). Bu
nedenle seyirci kavraminin yani sira daha tutkulu bir baghlig: ifade eden taraftarlik, fanatiktik,
holiganlik gibi kavramlar: da incelemek gerekir. Seyirci, “spor olayini izleyen, 6nceden organize edilmemis,
gerceklesen olay: goriip tepki veren kisi ya da gruplar” seklinde tanimlanirken (Ding ve Demircan, 2016),
taraftar “takimina bagl olan, onu ya da sporcularim takip eden, onlara olumlu duygular besleyen, onlar:
destekleyen kisidir” (Arslanoglu, 2005). Fanatik ise, “tuttugu takima asir1 derecede baglhilik duyan, takimina
toz kondurmayan, sugu baskasinda arayan, kisacas: diinyast kendi tuttugu takimin etrafinda donen kisidir”
(Tokalak, 2015). Galeano (2014) fanatikleri “magi seyreden ama oyunu gérmeyen, derdi tribiinler olan
kisiler” olarak tarumlamistir. Holigan ise “genellikle geng yasta, kendiliinden olusmus bir grubun iiyesi
olan, stat icinde ve disinda kural disi tutumlar sergileyen, maca sadece doviismeye, cesaretini tescil etmeye
giden kisi ya da kisilerdir” (Demir ve Talimciler, 2015).

Taraftarlik, esasen takimina destek olan kisilerin katilim ile hayat bulan bir ritiieldir (Koger, 2012).
Taraftarlik ritiielini Aksar ve Merih (2008) “Yagmurda, camurda beraber yiiriir takimuyla kol kola. Bir
cefakdr, bir vefakardr. Zengini fakiri fark etmez. Swnif farki ve sosyal statii farki gozetmez. Aym tepkiyi, aym
etkiyi birlikte yasar. Beraber hiiziinlenir, beraber sevinir. Tutkuyla takimina yoldashk yapar” seklinde
aciklamustir. Taraftar hi¢cbir maddi karsilik beklemeden, iistelik futbol kuliipleri tarafindan potansiyel
tiiketici olarak goriinmesine ragmen takimini her kosulda destekler. Dolayisiyla taraftarligin kisinin

hayatinda 6nem verdigi hatta kimligini tanimlamada kullandig1 énemli alanlardan biri (Demir ve
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Talimciler, 2015) oldugu soylenebilir.

Yapilan taraftar tanimlamalarindan, taraftarlarin takimlarina yiiksek psikolojik baglilik duyan kisiler
oldugu soylenebilir. Taraftar psikolojik baglilig1 “taraftarlarin bir spor organizasyonu ile olan kisisel
baghlik ve duygusal katilimi” seklinde tanimlanmistir (Sutton ve ark., 1997; Ustiin ve Oguz, 2020). Bu
baglhlik, kisilerin futbol miisabakalarina katilimi, kuliiplerini her ortamda desteklemeleri ve kuliip
trtinleri satin alma gibi unsurlar1 kapsamaktadir. Taraftarlar takimlariyla Ozdeslesmekte ve

basarilariyla mutlu olmaktadir.

Mutlulugun; keyif almak, eglenmek, iyi iliskiler kurabilmek, yasam memnuniyeti ve alinan haz
oldugu diisiintildiigtinde futbolun seyirci ve taraftarlart mutlu eden unsurlar barindirdig: sdylenebilir.
[zlenilen magin seyir zevkinin yiiksek olmasi, seyredende olumlu duygular uyandirir. Bazen bir
futbol magin1 yerinde izlemek, taraftar: olunan takima ait bir {iriin, bazen de bir imzali forma almak
ya da beklenen bir futbolcu transferi haberini duymak taraftar1 mutlu eder. Asil mutluluk kaynag; ise
hi¢ siiphesiz ki takiminin alacagi galibiyetlerdir. Takimlarin maddi ve manevi destekleyicilerinin
seyircileri 6zellikle de takim taraftarlar1 oldugu diistiniildiigiinde onlarin takimlarina olan psikolojik
bagliliklari, fanatiklik durumlari1 ve mutluluk diizeyleri 6n plana ¢ikar. Bu ¢alismanin amaci, futbol
taraftarlarinin takima psikolojik baglilik, fanatiklik ve mutluluk diizeylerinin karsilastirmali olarak

incelenmesidir.
2. MATERYAL METOT

Bu arastirma betimsel ve iligskisel tarama modeli kullanilarak tasarlanan nicel bir arasgtirmadir.
Aragtirma 6ncesinde Kocaeli Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu'na bagvurulmus ve
gerekli izinler alinmistir (Tarih/say1: 01.02.2021/E.12608).

2.1 Evren ve Orneklem

Calismanin evrenini Tiirkiye profesyonel futbol liglerinde miicadele eden 145 takimin taraftarlar:
olusturmaktadir. Calismanin 6rneklem grubunu ise bu taraftarlardan goniillii olarak arastirmamiza
destek veren kisiler olusturmustur. Bu dogrultuda kolayda orneklem metoduyla toplam 1285

taraftara ulasilmistir. Katilimcilarin demografik bilgileri Tablo 1’de goriilebilir.

Tablo 1. Katilimcilarin demografik bilgileri

Demografik Degiskenler Alt Gruplar Frekans (f) Yiizde (%)
L. Kadin 205 16,0
Cinsiyet
Erkek 1080 84,0
25 yas ve alt1 273 21,2
26-33 yas 512 39,8
Yas
34-41 yas 306 23,8
42 yas ve tizeri 194 15,1
Lise ve alt1 mezunu 221 17,2
Egitim Durumu Onlisans veya lisans mezunu 798 62,1
Lisanstistii mezunu 266 20,7
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Takiminin Taraftar Grubuna Evet 229 17,8
Uyelik Hayr 1056 82,2
. Firsat bulunan maglar 491 38,2
Takiminin Maglarin1  Izleme .. )
Onemli maglar 180 14,0
Siklig:
Tim maclar 614 47,8

Tablo 1 incelendigine katilimcilarin ¢ogunun erkek (%84), 26-33 yas grubunda (%39,8), 6nlisans veya
lisans mezunu (%62,1) oldugu, taraftar grubuna iiye olmadiklar1 (%82,2), takiminin tiim maglarini

izledigi (%47,8) goriilmiistiir.

2.2 Verilerin Elde Edilmesi

Verilerin elde edilmesinde arastirmacilarin hazirladig: kisisel bilgiler anketinin yani sira Mahony,
Madrigal ve Howard (2000) tarafindan gelistirilmis olan ve Eskiler, Sar1 ve Soyer (2011) tarafindan
Tiirkge uyarlamasi yapilan Takima Psikolojik Baglilik Olgegi; Tasmektepligil, Cankaya ve Tung (2015)
tarafindan gelistirilmis olan Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi; Hills ve Argyle (2002) tarafindan
gelistirilmis olan ve Dogan ve Akinci Cotok (2011) tarafindan Tiirkce uyarlamas: yapilan Oxford
Mutluluk Olgegi Kisa Formu kullanilmistir.

2.2.1. Takima Psikolojik Baglilik Olcegi

Toplam 14 soru, 3 alt boyuttan olusur. 7’1i likert seklindedir. Olcekten alinabilecek puanlar 14 ile 98
arasinda degisir. Olgegin aritmetik ortalamasi 56’dir. Olgegin genelinden alinan yiiksek puanlar
takima yiiksek baghlik diizeyini ifade etmektedir. Bu ¢alismada Olgege ait Cronbach’s Alpha

katsayis1 .829 olarak bulunmustur.

2.2.2. Futbol Taraftar: Fanatiklik Olgegi

Toplam 13 soru 2 alt boyuttan olusur. 4'lii likert seklindedir. Olgekten alinabilecek minimum puanlar
13 ile 52 arasinda degisir. Olgegin aritmetik ortalamasi 32'dir. Olgegin genelinden alinan puanlara
gore kisiler futbolsever, takim taraftar1 ya da fanatik olarak tanimlanmaktadir. Bu ¢alismada 6lgege ait

Cronbach’s Alpha katsayisi .875 olarak bulunmustur.

2.2.3.0xford Mutluluk Olgegi Kisa Formu

Toplam 7 sorudan olusur ve 51i likert seklindedir. Olgekten alinabilecek puanlar 7 ile 35 arasinda
degisir. Bu olgegin aritmetik ortalamasi ise 21'dir. Olgekten yiiksek puan almak kisinin mutluluk
seviyesinin yiiksek oldugu anlamina gelir. Bu calismada dlgege ait Cronbach’s Alpha katsayis1 .602
olarak bulunmustur. Cronbach’s Alpha katsayisinin “0.80-1.00” arasinda olmast Ol¢iim aracinin
yiiksek giivenirlige sahip oldugunu, “0.60-0.79” arasinda olmasi ise dl¢iim aracinin oldukga giivenilir

oldugunu gostermektedir (Alpar, 2018).
Arastirma kapsaminda elde edilen veriler, pandemi kosullari nedeniyle sadece Google Formlar

tizerinden toplanmistir. Google Formlar {izerinden olusturulan ankete erisim adresi futbol

taraftarlarinin olusturdugu sosyal medya hesaplarinda paylasilmistir. Bu sekilde katilimcilarin
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gontilliiliik esasina gore arastirmaya katilmalar1 saglanmistir. IP kisitlamas: getirilerek aym kisinin

birden fazla cevap gondermesinin dniine gecilmeye c¢alisilmistir.

2.3 Verilerin Analizi

Verilerin analizi igin SPSS 25.0 programi kullamilmistir. Elde edilen verilerin normal dagilip
dagilmadiginin tespit edilebilmesi i¢in Kolmogorov-Smirnov testi sonuglar1 ile Skewness-Kurtosis
degerleri kontrol edilmis ve verilerin normal dagilmadig: sonucuna ulasilmistir. Bu dogrultuda
verilerin analizinde parametrik olmayan testlerden Mann-Whitney U testi ile Kruskal Wallis testleri
kullanilmistir. Farkin kaynagimi tespit etmek igin non-parametrik testler iginde yer alan ¢oklu
karsilagtirma testlerinden faydalamilmigtir. Olgekler arasindaki iligkinin tespit edilebilmesi icin
Spearman Korelasyon Testi kullanilmistir. Biiyiikoztiirk (2018), korelasyon testleri sonucunda
korelasyon katsayisinin mutlak deger olarak .70-1.00 arasinda olmasinn yiiksek; .30-.70 arasinda
olmasimin orta; .00-.30 arasinda olmasimin diisiik diizeyde bir iliski olarak tanimlanabilecegini
belirtmistir. Bu ¢alismada iliskinin hangi diizeyde olduguna karar verilirken bu bilgiden

yararlanilmistir.

3. BULGULAR

Tablo 2. Katiimcilarin takimlarina psikolojik baglilik, fanatiklik ve mutluluk diizeyleri

N Min. Max. X SD
Takima Psikolojik Baglilik Diizeyi 1285 37 98 81,32 13,71
Fanatiklik Diizeyi 1285 13 52 26,53 8,24
Mutluluk Diizeyi 1285 7 35 22,00 4,15

Tablo 2 incelendiginde taraftarlarin psikolojik baglilik diizeylerinin yiiksek (81,32+13,71), fanatiklik
diizeylerinin ortalamanin altinda (26,53+8,24), mutluluk diizeylerinin ise ortalamanin {izerinde
(22,0044,15) oldugu tespit edilmistir.

Tablo 3. Katilimcilarin fanatiklik durumlar:

Fanatiklik Durumu Frekans (f) Yiizde (%)
Futbolsever 378 29,4
Taraftar 578 45,0
Fanatik 329 25,6

Tablo 3’e gore katilimcilarin %45’inin taraftar, %29,4’iiniin futbolsever, %25,6’sinin ise fanatik olarak
nitelendirilebilecegi tespit edilmistir.
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Tablo 4. Cinsiyet ve takiminin taraftar grubuna iiyelik degiskenlerine gore Mann Whitney U testi

sonuglari
Cinsiyet N Sira Ort.  Sira Top. U p
Takima Psikolojik Kadin 205 487,91 100021,00
) L 78906,000  ,000*
Baglilik Diizeyi Erkek 1080 672,44 726234,00
. . Kadin 205 419,00 85895,00
Fanatiklik Diizeyi 64780,000  ,000*
Erkek 1080 685,52 740360,00
. Kadin 205 599,92 122983,50
Mutluluk Diizeyi 101868,500 ,069
Erkek 1080 651,18 703271,50
Takiminin Taraftar
. N Sira Ort.  Sira Top. U p
Grubuna Uyelik
Takima Psikolojik Evet 229 903,25 206844,50
} L. 61314,500  ,000*
Baglilik Diizeyi Hayir 1056 586,56 619410,50
o . Evet 229 996,02 228088,00
Fanatiklik Diizeyi 40071,000 ,000%*
Hayir 1056 566,45 598167,00
. Evet 229 664,11 152082,00
Mutluluk Diizeyi 116077,000  ,341
Hayir 1056 638,42 674173,00
*p<0,05

Tablo 4 incelendiginde katilimcilarin takima psikolojik baglilik diizeyleri ile fanatiklik diizeylerinin
cinsiyet degiskenine gore farklilastigi goriilmektedir (p<,05). Erkek katihmcilarin hem takima
psikolojik baglilik diizeyleri hem de fanatiklik diizeyleri kadin katilimcilardan daha yiiksektir.
Katilimalarin - mutluluk diizeylerinde ise cinsiyet degiskeni agisindan anlamli bir fark
bulunamamasina (p>05) ragmen erkek katilimcilarin sira ortalamasmin (651,18> 599,92) kadin

katilimcilardan daha yiiksek oldugu saptanmstr.

Takiminin taraftar grubuna iiyelik degiskeni agisindan bakildiginda katilimcilarin takima psikolojik
baglilik ve fanatiklik diizeylerinde anlamli bir farklilik tespit edilmistir (p<,05). Takiminin taraftar
grubuna iiye olanlarin hem takimlarina psikolojik baglilik diizeyleri hem de fanatiklik diizeylerinin
sira ortalamalar1 daha yiiksektir. Mutluluk diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik tespit edilememis
olmasina (p>05) ragmen takiminin taraftar grubuna iiye olanlarin mutluluk diizeylerine ait

ortalamalarinin iiye olmayanlara gore biraz daha ytiiksek oldugu (664,11> 638,41) goriilmiistiir.
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Tablo 5. Yas ve egitim durumu degiskenlerine gore Kruskal Wallis testi sonuglar:

Yas Grubu N Sira Ort. df P Fark
25 yas ve alti! 273 640,55
Takima Psikolojik Baglilik 26-33 yag? 512 653,74 3 112
Diizeyi 34-41 yag® 306 663,48 ’
42 yas ve tizeri* 194 585,80
25 yas ve alti! 273 684,09 1-4
26-33 yas? 512 693,00 2-4
Fanatiklik Diizeyi 3 ,000*
34-41 yas® 306 608,45 3-4
42 yas ve lizeri* 194 507,72 2-3
25 yas ve alt1! 273 533,76 1-2
26-33 yas? 512 635,65 1-3
Mutluluk Diizeyi 3 ,000*
34-41 yas® 306 710,10 1-4
42 yas ve lizeri* 194 710,27 2-3
Egitim Durumu N Sira Ort. df p Fark
Lise ve alt1! 221 666,55
Takima Psikolojik Baglilik .
Onlisans veya lisans? 798 631,72 2 ,363 -
Diizeyi
Lisanstuistii® 266 657,29
Lise ve alt1! 221 700,02 13
Fanatiklik Diizeyi Onlisans veya lisans? 798 650,80 2 ,000* "5
Lisanstistii® 266 572,23
Lise ve alt1! 221 588,42
Mutluluk Diizeyi Onlisans veya lisans? 798 641,27 2 ,007* 1-3
Lisansiistii® 266 693,54
*p<0,05

Tablo 5 incelendiginde, yas grubu degiskeni agisindan katiimecilarin takima psikolojik baglilik
diizeyleri arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik bulunmamaktadir (p>,05). Psikolojik
baglhilik diizeyi en yiiksek 34-41 yas grubu olarak saptanmistir. Katilimcilarin fanatiklik diizeyi ve
mutluluk diizeyi ile yas gruplar arasinda ise anlamli bir farklilik tespit edilmistir (p<,05). Farkin, 25
yas ve alt1 ile 42 yas ve iizeri, 26-33 yas ile 34-41 yas, 26-33 yas ile 42 yas ve iizeri, 34-42 yas ile 42 yas
ve tlizerinde olan katilimcilarin fanatiklik diizeyleri arasinda oldugu tespit edilmistir. Fanatiklik
diizeyi en yiiksek yas grubunun 26-33 yas grubundakiler oldugu goriilmiistiir. Mutluluk diizeyleri
arasindaki fark ise 25 yas ve alt1 ile 26-33 yas, 25 yas ve alt1 ile 34-41 yas, 25 yas ve alt1 ile 42 yas ve
lizeri, 26-33 yas ile 34-41 yas grubunda olanlar arasindadir. Mutluluk diizeyi en yiiksek grup ise 42
yas ve flizeri yas grubunda olanlardir. Bu durumda iist yas grubundakiler daha mutlu, alt yas

grubundakiler ise daha fanatik olarak goriilmektedir.

Egitim durumu degiskenine gore katilimcilarin takima psikolojik baglilik diizeyleri arasinda anlaml
bir farklilik tespit edilmemistir (p>05). Ancak lise ve alti egitim diizeyindeki grubun takima
psikolojik baglilik ortalamalarinin daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin fanatiklik

diizeyleri ile mutluluk diizeyleri arasinda anlaml farklilik saptanmuistir (p<,05). Farkin lise ve alt1 ile
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lisansiistii mezunlari, 6nlisans veya lisans mezunlar ile lisansiistii mezunlarindan kaynaklandig:
gorilmiistiir. Fanatiklik diizeyi en ytiiksek grup lise ve alti mezunlaridir. Mutluluk diizeyi en yiiksek
grup ise lisansiistii mezunlaridir. Mutluluk diizeyinde, gruplar arasindaki farkin, lisanstistii grup ile
lise ve altt mezunlarindan kaynaklandigr goriilmektedir. Burada egitim diizeyi yiikseldikce

mutlulugunda arttig1 soylenebilir.

Tablo 6. Fanatiklik diizeyi ve mag izleme siklig1 degiskenlerine gore Kruskal Wallis testi sonuglari

Fanatiklik Diizeyi N Sira Ort. df p Fark
Futbolsever! 378 385,96 1-2
Talama Psikolojik Taraftar? 578 710,16 2 000+ 23
Baglilik Diizeyi
Fanatik® 329 820,33 1-3
Futbolsever! 378 617,99
Mutluluk Diizeyi Taraftar? 578 637,86 2 ,072 -
Fanatik® 329 680,78
Mag izleme Siklig1 N Sira Ort. df p Fark
Takima Psikolojik Firsat buldugum maglarmi’ 491 473,05 1-2
Baglilik Diizeyi Benim i¢in 6nemli maglarini? 180 395,59 2 ,000* 1-3
Tiim maglarmi® 614 851,44 2-3
Fanatiklik Diizeyi Firsat buldugum maglarmi’ 491 500,02 13
Benim i¢in 6nemli maglarini? 180 441,13 2 ,000*
Tiim maglarmi® 614 816,52 3
Mutluluk Diizeyi Firsat buldugum maglarmi’ 491 628,45
Benim i¢in 6nemli maglarmni? 180 623,69 2 ,274 -
Tim maglarini® 614 660,29
*p<0,05

Tablo 6 incelendiginde katilimcilarin fanatiklik durumlan ile takima psikolojik baghlik diizeyleri
arasinda istatistiki olarak anlamli fark tespit edilmistir (p=,000; p<,05). Farkin futbolseverler ile
taraftarlar, taraftarlar ile fanatikler, futbolseverler ile fanatiklerden kaynaklandigi goriilmiistiir.
Takima psikolojik baghilik diizeyi en yiiksek grup fanatikler olmustur. Mutluluk diizeylerine
bakildiginda gruplar arasinda anlamh farklilik olmadigr goriilmiistiir (p>,05). Mutluluk diizeyi en

yiiksek grubun ise fanatikler oldugu goriilmiistiir.

Mag izleme sikligr degiskenine bakildiginda katilimcilarin takima psikolojik baglilik diizeyi ile
fanatiklik dfiizeyleri arasinda anlamli farklilik oldugu goriilmistiir (p<,05). Farkin kaynagini;
psikolojik baghilik diizeyi en yiiksek grup olan takiminin tiim maglarini izleyenler ile takiminin
onemli buldugu magclarini izleyenlerin olusturdugu goriilmektedir. Yine takiminin maglarini firsat
buldukga izleyenler ile takiminin 6nemli buldugu maglarin izleyenler ve takiminin tiim maglarinm

izleyenler arasinda da fark bulunmaktadir.

Fanatiklik diizeyleri arasindaki farkin kaynaginin ise takiminin tiim maglarini izleyenler ile takiminin

onemli buldugu maglarin izleyenler arasinda oldugu goriilmektedir. Yine takiminin maglarini firsat
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buldukga izleyenler ile takiminin 6énemli buldugu maglarini izleyenler ve takimimin tiim magclarmi
izleyenler arasinda da fark bulunmaktadir. Mutluluk diizeyleri agisindan gruplar arasinda anlamli bir

fark bulunmustur (p>,05). Mutluluk diizeyi en yiiksek grup takiminin tiim magclarini izleyenlerdir.

Tablo 7. Katilimcilarin Takima Psikolojik Baglilik Diizeyleri, Fanatiklik ve Mutluluk Diizeyleri
Arasindaki Iliski

e Psikolojik Baglilik Mutluluk
Fanatiklik Diizeyi . L.
Diizeyi Diizeyi
. ) r 1,000
Fanatiklik Diizeyi
p .
Psikolojik Baglilik r ,455 1,000
Diizeyi p ,000* .
) r ,069 ,069 1,000
Mutluluk Diizeyi
p ,013% ,014*
*p<,05

Katilimailarin fanatiklik, psikolojik baglilik ve mutluluk diizeyleri arasindaki iliski incelendiginde
fanatiklik diizeyleri ile psikolojik baglilik diizeyleri arasinda orta diizeyde (p=,000; r=,455) ve pozitif
yonlii bir iliski oldugu gortilmiistiir. Fanatiklik diizeyleri ile mutluluk diizeyleri arasindaki iliski ise
yine pozitif yonlii olmasina ragmen diisiik diizeydedir (p=,013; r=,069). Psikolojik baglilik diizeyleri
ile mutluluk diizeyleri arasinda da pozitif yonlii diisiik diizeyde bir iliski oldugu tespit edilmistir
(p=,014; r=,069).

4. TARTISMA VE SONUC

Futbol taraftarlarinin takimlarina psikolojik baglilik, fanatiklik ve mutluluk diizeylerinin incelenmesi
amactyla yapilan bu arastirmada; katiimcilarin takima psikolojik baglilik diizeyleri ile fanatiklik
diizeylerinin cinsiyet degiskenine gore farklilastig1 gortilmektedir (p<,05). Erkek katilimcilarin hem
takima psikolojik baghlik diizeylerinin hem de fanatiklik diizeylerinin kadin katilimcilardan daha
yiiksek oldugu goriilmiistiir. Benzer calismalarda da calismamizla Ortiisen sonuglar mevcuttur
(Goksel ve ark., 2020; Giray ve Salman, 2008). Ayrica benzer galismalarda futbol taraftarlarinin
cinsiyetlerine gore fanatiklik diizeyleri arasinda anlamli farklilik oldugu ve erkek katilimcilarin
fanatiklik diizeylerinin kadin katilmcilardan daha yiiksek oldugu sonuglarma ulasilmistir (flk,
Cavusoglu ve Giiler, 2020; Doganer ve ark., 2021). Bunun yaninda calisma sonuglarimizla farklilik
gosteren sonuglar da bulunmaktadir. Kartal ve Inan (2018) calismalarinda futbol taraftarlarinin
cinsiyet degiskeni acisindan takima psikolojik baghlik diizeylerinde anlamli farklilik tespit
edememislerdir. Carvalho (2008) bu durumu “erkekler ve kadinlar kendilerini spor hayrani olarak
goriirler ve erkeklerin kadinlara gore spor hayranhg1 daha giicliidiir” seklinde agiklamistir.
Calismamizda katilimcilarin  mutluluk diizeylerinde cinsiyetlerine gore anlamli farklilik
bulunamamasina (p>05) ragmen erkeklerin sira ortalamasinin kadinlardan daha yiiksek oldugu

sonucuna ulagilmistir.
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Takimmin taraftar grubuna iiyelik degiskeni agisindan bakildiginda ise katihmcilarin takima
psikolojik baglilik ve fanatiklik diizeyleri arasinda anlamli bir farklibk bulunmustur (p<05).
Takiminin taraftar grubuna iiye olanlarin hem takimlarina psikolojik baglhilik diizeyleri hem de
fanatiklik diizeyleri daha yiiksektir. Katihmcilarin mutluluk diizeyleri arasinda anlamli bir farklilik
bulunamamasina (p>,05) ragmen takiminin taraftar grubuna iiye olanlarin mutluluk diizeylerine ait
sira ortalamalarinin {iye olmayanlara gore daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Bu durum, Goksel ve
ark. (2020) tarafindan spor bilimleri 6grencileriyle yapilan ¢alisma sonucunda destekgisi olduklar:
takimin taraftar gruplarina iiyeligi bulunanlarin iiyeligi bulunmayanlara kiyasla takimlarina olan
psikolojik baglilik seviyelerinin farklihik gosterdigi ve takimlariyla daha fazla Ozdeslestikleri

sonucuna ile benzerdir.

Yas grubuna gore katilimcilarin takima psikolojik baglilik diizeyleri arasinda istatistiksel olarak
anlamli farkhilik saptanmamistir (p>,05). Benzer c¢alismalarda ise yas gruplarma gore futbol
taraftarlarinin psikolojik baglilik diizeyleri arasinda da anlaml farklilik saptanmistir (Yikilmaz, 2017;
Kartal ve Inan, 2018). Calismamizda takima psikolojik baglilik diizeyi en yiiksek olan grup 34-41 yas
grubunda olanlardir. Katilimcilarin fanatiklik diizeyi ve mutluluk diizeyi arasinda ise yas gruplarina
gore anlaml bir farklilik tespit edilmistir (p<,05). Fanatiklik diizeyi en yiiksek yas grubunun 26-33 yas
grubundakiler oldugu, mutluluk diizeyi en yiiksek grubun ise 42 yas ve {izeri yas grubunda oldugu
gorilmiistiir. Benzer calismalarda da yas gruplarina gore futbol taraftarlarinin fanatiklik diizeyleri

arasinda anlamli farklilik bulunmustur (Ilk, Cavusoglu ve Giiler, 2020; Kurak, 2019).

Egitim durumu agisindan katilimcilarin takima psikolojik baglilik diizeyleri arasinda anlamli farklilik
tespit edilememistir (p>,05). Buna ragmen egitim durumu lise ve alt1 diizeyde olanlarin takima
psikolojik baglilik diizeylerinin daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Katilimclarin fanatiklik
diizeyleri ile mutluluk diizeylerinde anlamh farklilik tespit edilmistir (p<,05). Fanatiklik diizeyleri
arasindaki farkin lise ve alt1 ile lisanstiistii mezunlari, 6n lisans veya lisans mezunlari ile lisanstistii
mezunlarindan kaynaklandigr gortilmiistiir. Fanatiklik diizeyi en yiiksek grup lise ve alti
mezunlaridir. Mutluluk diizeyleri arasindaki fark ise lise ve alti mezunlari ile lisansiistii

mezunlarindan kaynaklanmaktadir. Mutluluk diizeyi en yiiksek grup lisanstistii mezunlaridir.

Mag izleme sikligr degiskenine bakildiginda katilimclarin takima psikolojik baglilik diizeyi ile
fanatiklik diizeylerinde anlaml farklilik bulunmustur (p<,05). Takima psikolojik baglilik diizeyi
arasindaki farkin kaynagini takiminin magclarini firsat buldukga izleyenler ile takiminin Snemli
buldugu magclarin1 izleyenler, takiminin maglarimi firsat buldukga izleyenler ile takiminin tiim
magclarmni izleyenler, takiminin 6nemli buldugu magclarini izleyenler ile takiminin tiim maglarimi
izleyenler olusturmustur. Takima psikolojik baglilik diizeyi en yiiksek grup takiminin tiim maglarin
izleyenler olusturmustur. Fanatiklik diizeyleri arasindaki farkin kaynagi ise takiminin maglarin firsat
buldukga izleyenler ile takiminin tiim magclarini izleyenler, takimimin 6nemli buldugu maglarim
izleyenler ile takiminin tiim maglarini izleyenlerdir olusturmustur. Fanatiklik diizeyi en yiiksek grup
takiminin tiim maglarini izleyenlerdir. Mutluluk diizeyleri agisindan bakildiginda gruplar arasinda
anlaml farklibk tespit edilememistir (p>,05). Mutluluk diizeyi en yiiksek grup ise takiminin tiim
magclarini izleyenlerdir. Benzer sekilde Mk, Cavusoglu ve Giiler (2020) ve Tanyeri (2019) calismalari
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sonucunda futbol taraftarlarinin maglar1 takip etme durumlarina gore fanatiklik diizeylerinin

degistigi sonucuna ulasmislardir.

Katilmailarin fanatiklik diizeyleri, psikolojik baghlik diizeyleri ve mutluluk diizeyleri arasindaki
iliski de incelenmis ve fanatiklik diizeyleri ile psikolojik baglilik diizeyleri arasinda pozitif yonlii ve
orta diizeyde bir iliski bulunmustur. Fanatiklik diizeyleri ile mutluluk diizeyleri arasindaki iligki ise
yine pozitif yonlii olmasina ragmen diisiik diizeydedir. Psikolojik baghlik diizeyleri ile mutluluk
diizeyleri arasinda da pozitif yonlii diisiik diizeyde bir iliski oldugu bulunmustur. Mutluluk,
psikolojik baghilik ile fanatiklik birbirini etkilemesine ragmen, takima bagliligin daha 6n planda

oldugu goriilmektedir.

Sonug olarak, futbol taraftarlarinin takima psikolojik baglilik, fanatiklik ve mutluluk diizeylerini
inceledigimiz ¢alismamizda katilimcilarin %45’inin taraftar, %29,4'tinlin futbolsever, %25,6’sinin ise
fanatik oldugu tespit edilmistir. Fanatik olarak siniflandirilan katilimcilarin takima psikolojik baglilik
ve mutluluk diizeylerinin taraftar ve futbolsever olarak smiflandirilanlardan yiiksek oldugu
gorilmiistiir. Demografik ozelliklere gore katilimclarin takima psikolojik baglilik, fanatiklik ve
mutluluk diizeyleri incelenmis ve erkek katilimcilarin takima psikolojik baglilik, fanatiklik ve
mutluluk diizeylerinin kadin katilimcilardan daha yiiksek oldugu, takiminin taraftar grubuna iiye
olanlarin takima psikolojik baghlik, fanatiklik ve mutluluk diizeylerinin {iye olmayanlardan yiiksek
oldugu, takiminin tiim magclarii izleyenlerin takima psikolojik baglhlik, fanatiklik ve mutluluk
diizeylerinin tiim maclarii izlemeyenlerden yiiksek oldugu sonuglarmna ulasilmistir. 36-41 yas
grubunda olan katilimalarin takima psikolojik baglilik diizeyleri, 26-33 yas grubunda olan
katilimailarin fanatiklik diizeyleri, 42 yas ve tizerinde olan katilimcilarin ise mutluluk diizeyleri diger
yas grubunda olan katilimcilardan yiiksektir. Lise ve alt1 egitim seviyesinde olan katilimcilarin takima
psikolojik bagliik ve fanatiklik diizeyleri, lisansiistii egitim seviyesinde olan katilimcilarin ise

mutluluk diizeyleri diger egitim seviyelerinde olanlardan ytiksektir.

Yazar Katkilar

Yazarlar isim siralamasina uygun olarak calismaya katki saglamislardir.

Etik Beyan

Aragtirma 6ncesinde Kocaeli Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu'na bagvurulmus ve
gerekli izinler alinmistir (Tarih/say1: 01.02.2021/E.12608).

Cikar Catismasi

Yazar(lar) calisma ve yayimlanmasi konularinda herhangi bir ¢ikar ¢atismasi belirtmemislerdir.

107


http://www.sportifbakis.com/

Sportif Bakis: Spor ve Egitim Bilimleri Dergisi, 9(1): 95-110, 2022 Aragtirma Makalesi
www.sportifbakis.com

E-ISSN: 2148-905X

doi: 10.33468/sbsebd.274

KAYNAKCA

Alpar, R. (2018). Spor, Saglik ve egitim bilimlerinden drneklerle uygulamali istatistik ve gecerlik-giivenirlik (5.
Baski). Ankara: Detay Yayincilik.

Ankaraligil, N., & Kartal, H. (2013). Oyun, ideoloji ve tiiketim: kitle iletisim araclar1 baglaminda
eglenceden tiiketime futbolun doniisiimii. Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi Yeni Diisiinceler Hakemli
E-Dergisi, 7, 125-144.

Arslanoglu, K. (2005). Futbolun psikiyatrisi. Ithaki Yaylari: Istanbul.

Bilir, P., & Sangiin, L. (2014). Adana Demirspor ve Adanaspor futbol taraftarlarinin siddet egilimleri.
Spor ve Performans Arastirmalar: Dergisi, 5(1), 56-65.

Biiyiikoztiirk, S. (2018). Sosyal bilimler igin veri analizi el kitab: (24. Baski). Ankara: Pegem Akademi.

Carvalho, M. (2008). The prediction of behavioral loyalty from team identification and place attachment among
Portuguese sport fans: a study conducted with Futebol Clube do Porto fans (Master Dissertation). Porto

University, Porto.

Demir, M., & Talimciler, A. (2015). Siddet, sike ve medya kiskacinda futbol ve taraftarlik (1.Baski). Konya:

Literatiir Academia.
Devecioglu, S. (2017). Sporda yeni yaklagimlar. Ankara: Gazi Kitabevi.
Diener, E. (1984). Subjective well-being. Psychological Bulletin, 95, 542— 575.

Ding, S. C., & Demircan, M. (2016). Takima psikolojik bagliligin Passolig uygulamasina iligkin taraftar
goriisleri {izerine etkisi. CBU Beden E§itimi ve Spor Bilimleri Dergisi, 11(2), 25-38.

Dogan, T., & Akinci Cotok, N. (2011). Oxford mutluluk 6lgegi kisa formunun Tiirkge uyarlamasi. Tiirk
Psikolojik Danigma ve Rehberlik Dergisi, 4(36), 165-172.

Doganer, S., Erdeveciler, 0., Bala, V., Uyar, Y., Bagis, T. 0., & Ercan, M. (2021). Futbol taraftarlarinin
fanatiklik diizeylerinin belirlenmesi. Spormetre Beden Egitimi ve Spor Bilimleri Dergisi, 19(4), 257-269.

Eskiler, E., Sary, 1., & Soyer, F. (2011). Takima psikolojik baglilik 6lgeginin Tiirkce formunun gegerlilik
ve giivenirlik calismasi. Uluslararas: Insan Bilimleri Dergisi, 8(1), 1428-1440.

Galeano, E. (2014). Gélgede ve giineste futbol (6. Bask1). Istanbul: Can Yayinlar.

Giray, C., & Salman, G. G. (2008). Fenerbahge taraftarlarinin takimlarina yonelik psikolojik bagliliklar:
ile saldirganlikla ilgili tutumlar1 arasindaki iliski. Istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 7
(13), 147-157.

Goksel, A. G., Zorba, E., Yildiz, M., & Caz, C. (2020). Spor bilimleri fakiiltesi 6grencilerinin taraftar:
olduklar1 futbol takimina kars:t psikolojik bagliliklarinin incelenmesi. OPUS Uluslararasi Toplum
Arastirmalar: Dergisi, 15(25), 3800-3818.

108


http://www.sportifbakis.com/

Sportif Bakis: Spor ve Egitim Bilimleri Dergisi, 9(1): 95-110, 2022 Aragtirma Makalesi
www.sportifbakis.com

E-ISSN: 2148-905X

doi: 10.33468/sbsebd.274

Gilindiiz, B., & Kayhan, M. (2017). Tiirkiye ve Avrupa’da teknik direktdr degisimi. Sportif Bakis: Spor ve
Egitim Bilimleri Dergisi, SI(1), 109-116.

Hills, P, & Argyle, M. (2002). The oxford happiness questionnaire: A compact scale for the
measurement of psychological well-being. Personality and Individual Differences, 33, 1073-1082.

Ik, C., Cavusoglu, S. B., & Giiler, C. (2020). Futbol taraftarlarinin fanatiklik ve lisansh iiriin satin alma
diizeylerinin incelenmesi. OPUS Uluslararas: Toplum Arastirmalar: Dergisi, 16(32), 4784-4808.

Kartal, M., & Inan, H. (2018). Futbol taraftarlarinin takima psikolojik baglilik diizeylerinin incelenmesi.
Journal of Institute of Economic Development and Social Researches, 4(14), 730-735.

Koger, M. (2012). Futbol derneklerine iiye olan taraftarlarin siddet ve holiganizm egilimlerinin

belirlenmesi. Erciyes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 1(32), 111-135.

Kurak, K. (2019). Investigation of football fanaticism levels of physical education teachers. International
Journal of Progressive Education, 15(4), 66-72.

Lyubomirsky, S. (2007). The how of happiness: A scientific aproach to getting the life you want. New York:

The Penguin Press.

Mahony D. F., Madrigal R., & Howard D. (2000). Using the psychological commitment to team (PCT)
scale to segment sport consumers based on loyalty. Sport Marketing Quarterly, 9(1), 15-25.

Sutton, W. A., McDonald, M. A., Milne, G. R., & Cimperman, J. (1997). Creating and fostering fan
identification in professional sports. Sport Marketing Quarterly, 6(1), 15-22.

Tanyeri, L. (2019). Futbol taraftar: fanatikligi: Universite 6grencileri drnegi. Spor Egitim Dergisi, 3 (2),
89-97.

Tasmektepligil, M. Y., Cankaya, S. ve Tung, T. (2015). Futbol taraftar1 fanatiklik Olgegi. Spor ve
Performans Arastirmalar: Dergisi, 6 (1), 41-49.

Tokalak, 1. (2015). Futbol diinyasinda soygun ve somiirii — Diinya’da ve Tiirkiye'de futbolun gercek yiizii.
1.Baska. Istanbul: Atag Yayinlari.

Ustiin, U. D., & Oguz, K. (2020). Universite d§rencilerinin taraftar: olduklar: futbol takimi ile 6zdeslesme

diizeylerinin harcama e§ilimleri agisindan degerlendirilmesi. 18. Uluslararasi Spor Bilimleri Kongresi.

Wann, D. L. (2006). Understanding the positive social psychological benefits of sport team
identification: The team identification-social psychological health model. Group Dynamics: Theory,
Research, and Practice, 10, 272-296.

Yikilmaz, A. (2017). Siiper lig futbol takim taraftarlarmmin takimlarina yonelik psikolojik baglhilik diizeyleri ile
fanatizm diizeyleri arasindaki iliskinin incelenmesi (Doktora Tezi). Kirikkale Universitesi Saglik Bilimleri
Enstitiisii, Kirikkale.

109


http://www.sportifbakis.com/

Sportif Bakis: Spor ve Egitim Bilimleri Dergisi, 9(1): 95-110, 2022 Aragtirma Makalesi
www.sportifbakis.com

E-ISSN: 2148-905X

doi: 10.33468/sbsebd.274

Makale Gelis : 07.03.2022
Makale Kabul : 12.05.2022
Ak Erisim Politikas1

Bu eser Creative Commons Atif-GayriTicari 4.0 Uluslararas1 Lisanst ile lisanslanmistir.

https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.tr

110


http://www.sportifbakis.com/
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.tr

